Edific&&ﬁgo

CONSEJO ACADEMICO

Uptc i

Universidad Pedagégicay &
Tecnolégica de Colombia ’}L{ s

RESOLUCION N° 49
(30 de agosto de 2005)

POR LA CUAL SE APRUEBA EL REAJUSTE CURRICULAR AL SISTEMA DE
CREDITOS ACADEMICOS DEL PLAN DE ESTUDIOS DEL PROGRAMA
TECNOLOGIA EN MERCADEO AGROPECUARIO

EL CONSEJO ACADEMICQ DE LA UNIVERSIDAD PEDAGOGICA Y
TECNOLOGICA DE COLOMBIA

En uso de sus atribuciones legales y especialmente las conferidas por la Ley 30 de
1.992 y el Articulo 27 del Acuerdo 120 de 1.993 'y

CONSIDERANDO:

Que las actuales Politicas Educativas y los nuevos Enfoques Pedagogicos, le
exigen a la Universidad mecanismos para la movilidad y la homologacion de los
Programas Académicos con miras a posibilitar la articulacion y la comparacién con
los diversos Sistemas Educativos y estimular la oferta de Actividades Académicas
nuevas y renovacion curricular, pedagégica y didactica.

Que la Tecnologia en Mercadeo Agropecuario es un programa de pregrado de la
UP.T.C., desde 1983 y tiene  reconocimiento ICFES  (codigo
110623800151500112300).

Que es un compromiso de la Universidad lograr altas metas de calidad, en los
Procesos Académicos con el fin de que pueda equipararse a los canones
Nacionales e Internacionales.

Que el Programa de Tecnologia en Mercadeo Agropecuario con el animo de
contribuir a la busqueda de soluciones a las necesidades de educacion y formacion
profesional, ha revisado el Plan de Estudio, acorde con las exigencias del mundo
moderno y del contexto actual.

Que el Decreto 2566 del 10 de septiembre de 2003 establece el Crédito Académico
como mecanismo de evaluacion de calidad, transferencia estudiantil y cooperacion
institucional y ordené expresar en Créditos Académicos todos los Planes de Estudio
de los programas de Educacion Superior a partir del primer semestre de 2004.

Que por Resoluciéon 60 del 25 de noviembre de 2003 el Consejo Académico
establecié el Sistema de Créditos Académicos de la U.P.T.C., adoptd criterios,
definid Areas y fijo sus rangos porcentuales de Créditos, para aplicar a partir del
primer semestre del 2004.
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Que el Consejo de Facultad de Estudios a Distancia en sesion 06 del 08 de junio de
2005, estudio la propuesta de Distribucién de asignaturas del Plan de Estudios del
Programa de Tecnologia en Mercadeo Agropecuario, y determino recomendar
su aprobacion.

Que el Consejo Académico en sesion 21 del 30 de agosto de 2005, previa
recomendacién del Consejo de Facultad de Estudios a Distancia, aprobd el
Reajuste Curricular al Sistema de Creditos Académicos del Plan de Estudio del
Programa de Tecnologia en Mercadeo Agropecuario.

En meérito de lo expuesto, el Honorable Consejo Académico de la Universidad
Pedagogica y Tecnolégica de Colombia,

RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO. APROBAR el Reajuste Curricular al Sistema de Créditos
Académicos del Plan de Estudios del Programa Tecnologia en Mercadeo
Agropecuario.

DURACION: Seis (6) semestres.
NUMERO DE CREDITOS: Ciento dos (102)
NUMERO DE ASIGNATURAS: Treinta y nueve (39)

ARTICULO SEGUNDO. DEFINICION DEL PROGRAMA: La Tecnologia en
Mercadeo Agropecuario se define como el campo profesional en el cual se
construye conocimiento para desarrollar el conjunto de actividades orientadas a
satisfacer las necesidades y deseos del consumidor en el ambito del mercadeo de
los productos y servicios agropecuarios, dentro de un marco de constante cambio y
globalizacién social y econdémica. Asi mismo para contribuir en el mejoramiento de
los niveles de calidad de vida de la sociedad.

ARTICULO TERCERO. MISION: Contribuir con la formacion integral del individuo,
enmarcado en principios humanos y éticos que posibiliten el desarrollo de sus
potencialidades como profesional en el campo del conocimiento del mercadeo de
los productos agropecuarios desarrollando en él, el espiritu critico, y reflexivo, para
lograr un profesional dotado de creatividad, liderazgo y de organizacion que le
permita apoyar la modernizacion enfocada al beneficio de la comunidad.

ARTICULO CUARTO. VISION: La Proyeccion del Programa Tecnologia en
Mercadeo Agropecuario es posicionarse como la carrera de excelencia, en el
desarrollo integral de sus educandos, generando bienestar social sostenible con la
aplicacién de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones.
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ARTICULO QUINTO. OBJETIVOS: Los Objetivos del Programa de Tecnologia en
Mercadeo Agropecuario son:

Objetivo General: Lograr a través de la formacién del estudiante habilidades para
planear, organizar, evaluar innovar y liderar procesos de mercadeo agropecuario
con el fin de satisfacer las necesidades y deseos del consumidor; contribuir al
desarrollo econémico, social y humano y, mejorar los niveles de calidad de vida.

Objetivos Especificos:

v Implementar un modelo pedagdgico centrado en el estudiante como eje del
aprendizaje, para propiciar en él, un autoaprendizaje basado en principios como
el desarrollo del aprender a ser, a prender a hacer, aprender a reflexionar y
aprender a convivir.

v Propiciar en el estudiante competencias que permitan gestionar cambios
organizacionales y actitudinales, para afrontar los retos del mundo moderno
globalizado e inmerso en la apertura econdémica, aplicando criterios de
productividad, competitividad, proactividad, mejoramiento continuo y calidad en
los procesos mercadologicos.

v Fomentar en el estudiante habilidades que le permitan aplicar y desarrollar
tecnologias apropiadas en sistemas de informacién y comunicacion para
analizar, planear y proyectar los mercados.

v Conocer e interpretar el comportamiento y las tendencias globales de los
mercados agropecuarios y agroalimentarios.

v Desarrollar capacidad de liderazgo, emprenderismo y direccion a nivel
empresarial en el sector agropecuario.

ARTICULO SEXTO. PERFIL PROFESIONAL: El Tecnélogo en Mercadeo
Agropecuario estard en capacidad de aplicar los contenidos disciplinarios en el
desarrollo de habilidades intelectuales, sensoriales y actitudinales, generando
soluciones reales a su contexto, en la busgueda del mejoramiento de la calidad de
vida; forjando competencias basicas, genéricas y especificas fundamentales,
expresadas en el saber ser y el saber hacer en el Area del Mercadeo y Gestion
Empresarial.

COMPETENCIAS COGNITIVAS, PROCEDIMENTALES Y ACTITUDINALES

v Competencias de Autoaprendizaje y Trabajo en Grupo

v Competencias para entender y comprender procesos de investigacién que
implican adelantar procesos de Investigacion de Mercados, Estudios de
Mercados, a través del desarrollo de la observacion, el analisis la reflexion y la
toma de decisiones.

v Competencia para observar, preguntar, registrar interpretar, analizar y describir
situaciones puntuales en el Area del Mercadeo Agropecuario.
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v Competencia intelectual para desarrollar habilidades, destrezas y aptitudes, para
el desempefio de las actividades relacionadas con le circuito econdémico de
productos y servicios agropecuarios.

v" Competencia para diseRar, construir, ejecutar y controlar procesos relacionados
con el Area del Mercadeo Agropecuario para participar en el desarrollo vy
produccion del pais.

v Competencia para desarrollar el Espiritu de Emprenderismo y la Gestion
Empresarial.

v Competencia para convertirse en un ciudadano libre, responsable, integro y
formado para la actualizacion y autoaprendizaje cotidiano para un desempefio
eficiente.

ARTICULO SEPTIMO. PERFIL OCUPACIONAL: El Tecndlogo en Mercadeo
Agropecuario tiene la capacidad de desempefiarse con éxito en el campo laboral
en la Administracién de Centrales de Abastos, Plazas de Mercado Mayoristas,
Cadenas de Supermercados, Explotaciones Agricolas, Asociaciones y Cooperativas
de productores agropecuarios, Fondos de Comercializacion y generar su propia
unidad de negocio.

ARTICULO OCTAVO. AREAS REGLAMENTARIAS: De conformidad con la
Resolucion 60 de 2.003 Articulos 3, 4, 5, 6 y 7. el Plan de Estudios del Programa de
Tecnologia en Mercadeo Agropecuario se distribuye asi:

1. Area General:

1. AREA GENERAL

' 1.1. Temas Obligatorios - ' N° CREDITOS
Etca o |
Cultura Politica _ ) ‘
‘ Enformatlca Basica

2

2

1 o 2

‘CompetenCIas Comunlca’uvas , . 3
1

10

Catedra Upetecista
Subtotal Créditos (9.¢ 8%)

1 2 TemasWEIectlvos o
'Humanidades 4
_Idioma Extranjero 4
Ludlcastlsenm ocional y Marketing) 2

" Subtotal Créditos (9.8%) ) 10
20

Total Créditos Area General (19.6%)
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2. Area Interdisciplinar

2. AREA Interdisciplinar
Obligatorios - ~ No.
 Métodos de Estudio
l Procesos del Pensamiento ]
Prospectiva de los Mercados
Légica
Introduccion a la Investigacion

| Gestton Empresarlai

in\gegtlgacmn y Estadlstlca
' Seminario de Investigacion

\ Seminario de Trabajo de Grado Jr

' Subtotal Créditos (21.5%)

3. Area Disciplinar

3. AREADisciplinar
‘Oblgatorlos e — ~__No.C
Estructura Agral‘la - 1
_ Produccion Agroecolégica E )

' Economia y Poblacion ,
Admmlstracw_r]_mderna o

' Aplicacién Contable
Biogquimica y Nutricién

' Tecnologia de Empaques o o
‘ Comportamiento del Consumidor .
' Mercadeo Funcional f
| Mercadeo Agricola
Mercadeo Gerencial
Investlgac:lon de Mercados
Mercadeo | Pecuario
Proyecto Comunitario
. Control de Calidad Agropecuaria \
Legls_l_acm_an Comercial ‘
' Costos Agropecuarios - —

Subtotal Créditos (47%)
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4. Area de Profundizacion
B 4. AREA de Profundizacién
1___I§_!ectivas Nombre de la Electiva No. Créditos
Administracion del Mercadeo o 4
| Mercadeo y Negocios Electronicos
~ Mercadeo de Servicios o | 4
i . Promocién y PubllCldad
| Merchandising o ' ' 4
‘ ]| Tecnologia de Allmentos
Subtotal Créditos (11.7%) ] 72
- TOTAL CREDITOS DELF I?ROGRANIA 100% 102
ARTICULO NOVENO. PLAN DE ESTUDIOS: Adoptar los siguientes nombres,
créditos, codigos y requisitos para las asignaturas del Plan de Estudios del
Programa de Tecnologia en Mercadeo Agropecuario.
ESTRUCTURA CURRICULAR TECNOLOGIA EN MERCADEO AGROPECUARIO
Relacién
i Total Horas Horas Horas
Seme Nucleo i Unidad ‘ | Crédito | Horas | Pres/Se Trab.Indep/Se Pres/Iinde
stre Programatico Programatica Caracter ‘ s | /Sem | m 1 m p-
- Introduccién a la ‘ Obiigatori ’ | |
Investigacion | Investigacion 2 | %% | 20 | 76 , 1.4
‘ Obl|gator| 1
Gestion Empresarial Gestion Empresarial | 0 a 2 9% | 20 76 1./4
Metodologia de ‘ '
Aprendizaje . Obligatori . . '
Auténomo | Légica o 2 | 9% 20 | 76 1.4
\ Obllgaton ' f
1 | Métodos de Estudio % 0 3 | 144 | 28 | 115 1./4
Fundamentos y
Desarrollo del Economiay Obligatori
Mercadeo . Poblacién _ o | 3 144 20 115 : 1./4
i | Obligatori |
Contextual | EstructuraAgraria | o | 3 144 29 145 1./4
| | Obligatori | \ ;
General UPTC | Catedra Upetecista ‘_ 0 | 1 ‘ 48 | 10 38 1./4
| ?
SUBTOTAL - 16 | 768 157 | 611
6
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i :I’_iac;gia dela - Obligatori ' 7
| Investigacion | Investigacion o 2 % 20 76 1.14
| Administracion | Obligatori |
~Gestién Empresarial | "Moderna ~© 4 192 39 153 1./4
Metodologia del ;
Aprendizaje Procesos del ' Obligatori | ;
Auténomo | Pensamiento ~ © | 2 | 96 20 76 - 1/4
5 Legislacién ' Obligatori |
I ] Comercial o | 2 = 9 20 76 1./4
| Obligatori |
. Aplicacién Contable | o 2 . 96 20 76 1./4
. Competencias ' Obligatori f
Contextual - Comunicativas ' o | 3 | 144 29 116 1./4
| Obligatori |
General UPTC  Informatica Basica o | 2 9% | 20 76 - 1./4
|
|
SUBTOTAL 17 | 816 168 648 -
Investigacion y Obligatori
Investigacion Estadistica i © 2 | 96 20 76 | 1./4
Produccion Obligatori
~ Agroecologica ‘ o 2 | 96 20 76 1./4
Metodologia ' Prospectiva de los | Obligatori ‘
Aprendizaje F ~ Mercados : o 1 48 10 38 1.14
Control de Calidad ‘Obligatori
I | Agropecuaria o | 4 192 39 153 1.4
' Comportamiento del | Obligatori
~ Consumidor 0 | | 144 29 | 115 .14
Lenguas Extranjeras ‘ ‘ g
General UPTC [ Electiva 2 | 96 | 20 | 76 1./4
Humanidades  Electva | 4 192 39 153 1.4
|
SUBTOTAL - . 18 864 | 177 687
| Obligatori | ‘
Fundamentosy | Mercadeo Funcional ) | 2 | 9% | 20 76 14
Desarrollo del Tecnologia de Obligatori
Mercadeo | Empaques o 3 ‘ 144 29 | 115 1./4
| |
| Bioquimica y Obligatori |
v _ ~ Nutricion N o 192 39 153 1./4
| Disefio Promocional 5
: 'y Marketing Electva = 2 96 20 76 | 1./4
i ) Obiligatori
General UPTC | Etica o 2 %9 20 76 1./4
‘ | Obligatori
Cultura Politca | o) 2 96 20 76 | 1.4
g
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!
| !
' Lenguas Extranjeras |

n _ Electiva | 2 % 20 ‘ 76
SUBTOTAL - 17 816 168 648
Seminario de Obligatori |
Investigacion Investigacion ~~ © | 3 . 144 29 115
I Investigacion de  Obligatori
| Fundamentos y |- Mercados ., o 3 144 29 115
Desarrollo de | ' Obligatori ; -
v | Mercadeo | MercadeoAgricola o 3 144 | 20 115
‘ | Obligatori }
Mercadeo Gerencial o0 | 2 % = 20 76
Costos - Obligatori | 1
__Agropecuarios | o | 2 | 9% | 20 76
Enfasis Electval | FElectiva 4 192 | 39 153
B SUBTOTAL | 17 816 | 166 650
Seminario de Trabajo | Obligatori 3 '
Investigacion | de Grado | 0 ‘ 3 | 144 | 28 | 115
Fundamentos y | |
Desarrollo del | Obligatori | ‘ :
Vi _ Mercadeo ‘ Mercadeo Pecuario | o | 3 = 144 29 115
| | Obligatori !
' Proyecto Comunitario | ° | 3 | 144 | 29 | 115
Enfasis . Electiva ll Electiva | 4 192 | 39 | 153
; Electvall  Electva 4 192 | 39 153
SUBTOTAL , 17 816 175 641
TOTAL CREDITOS ACADEMICOS 102 | 4896 1011 3885

ELECTIVAS: EL ESTUDIANTE PODRA CURSAR DOCE (12) CREDITOS

| ELECTIVA L Nombre de la Electiva | No. CREDITOS
ELECTIVAI ~ Administracion del Mercadeo | 4
S | Mercadeo y Negocios Electronicos 4
ELECTIVA Il . Mercadeo de Servicios 4
= | Promocion y Publicidad 4
| ELECTIVA Il | Merchandising 4
| Tecnologia de Alimentos 4

El estudiante podra escoger entre las diferentes opciones que se ofrecen para cada
Electiva e inscribira un total de doce (12) créditos.

ARTICULO DECIMO. DEL TRABAJO DE GRADO: El estudiante debe realizar un
Trabajo Dirigido como requisito de Trabajo de Grado. EI plazo maximo para
presentar y sustentar el Trabajo de Grado en cualquiera de sus modalidades, sera
de cuatro (4) semestres académicos, a partir de la terminacion académica.
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PARAGRAFO: Son modalidades de Trabajo de Grado: la Practica Empresarial, la
Monografia y Proyecto de Creacién de Unidades de Negocio.

ARTICULO DECIMO PRIMERO. INVESTIGACION: El Programa de Tecnologia en
Mercadeo Agropecuario busca promover la investigacion formativa y aplicada para

la soluciéon de necesidades del contexto con un compromiso social. Se sustenta en
las asignaturas Seminario de Investigacion y Seminario de Trabajo de Grado.

ARTICULO DECIMO SEGUNDO: La presente Resolucién rige a partir de la fecha
de expedicién y deroga la Resolucién 51 del 12 de febrero de 2.004.

COMUNIQUESE Y CUMPLASE

Dada en Tunja a los treinta (30) dias del mes de agosto de dos mil cinco (2005).
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MARIA CECILIA RODRIGUEZ RUEDA

CARLOS
! Secretaria Consejo Académico

e Lonsejo Acgdémico

MCRR/mcdw.
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